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“UNGA

Han sade till dem: "G& ut 6verallt i varlden och forkunna evangeliet for hela skapelsen."
Mark 16:15

Svenska Kyrkans Unga i Skara stifts kommunikationsarbete utgdr fran organisationens idé:
"Svenska Kyrkans Unga ar en 6ppen gemenskap av unga manniskor som vill upptécka och
dela kristen tro.” | arbetet att folja idén behdvs riktlinjer for hur arbetet med kommunikation
ska bedrivas.

SYFTE
Denna policy ska ge en helhetsbild av hur Svenska Kyrkans Unga i Skara stift bor
kommunicera. Kommunikationen delas upp i tva grupper, intern och extern.

MALGRUPP

Svenska Kyrkans Unga i Skara stifts kommunikationspolicy galler for de som genom sin
anstallning eller fortroendeuppdrag kommunicerar & Svenska Kyrkans Unga i Skara stifts
vagnar.

MALSATTNING

Det framsta syftet med den interna kommunikationen &r att fa alla medlemmar att kanna att
Svenska Kyrkans Unga och Svenska Kyrkans Unga i Skara stift ar deras organisation. Dar
den enskilde medlemmen ska k&nna delaktighet och stolthet for sitt medlemskap och se sig
sjalv som en del av en enad rikstackande organisation som varderar allas medlemskap som
lika viktigt.

Den externa kommunikationens syfte ar att 6ka kannedomen om Svenska Kyrkans Unga och
Svenska Kyrkans Unga i Skara stift, att utveckla relationer med andra organisationer och
samarbetsorganisationer samt att arbeta kontinuerligt med rekryteringsarbete.

RIKTLINJER

INTERN KOMMUNIKATION
Genom den interna kommunikationen ska Svenska Kyrkans Unga i Skara stift:
« Informera om organisationens grunder och varderingar pa ett tydligt satt.
* Formedla varje individs unika varde for organisationen.
« StrAva efter en "vi-kansla” i hela organisationen for att 6ka samhdérigheten i hela
organisationen.
«  Folja den grafiska profilen och pa sa sétt vara en tydlig avsandare.
« Hagod inblick i de aktuella kommunikationsplattformar som anvands av vara
medlemmar.
«  StrAva efter att forankra distriktets verksamhet och att ha transperens gentemot
forbund, lokalavdelningar och medlemmar.



- Forespraka dialog samt vara mottaglig for feedback i arbetet for att forbattra all
verksamhet.
*  Arbeta i riktning for organisationens idé.

Den interna kommunikationens malgrupper ar:

« Medlemmar, vuxenmedlemmar, stodmedlemmar

Fortroendevalda i organisationen Svenska Kyrkans Unga (férbund, distrikt,
lokalavdelningar)

Ideellt engagerande i organisationen

Ansvariga for barn- och ungdomsverksamheten och anstéallda/ideella i Svenska kyrkan

EXTERN KOMMUNIKATION
Genom den externa kommunikationen ska Svenska Kyrkans Unga i Skara stift:
+  Strava efter att vara en 6ppen och tillganglig organisation.
+  Strava efter att spegla vad det innebar att vara ung och kristen idag.
*  Arbeta aktivt for att hur vi vill férmedla organisationen dverensstammer med hur vi
uppfattas av omvarlden.
+ Deltai offentliga, relevanta arenor och sammanhang.
«  Folja den grafiska profilen och pa sa sétt vara en tydlig avsandare.
« Analysera vilka aktuella kommunikationsplattformar som ar mest relevanta for var
externa malgrupp, beroende pa sammanhang och mal.
» Hatydliga riktlinjer och ansvarsférdelning for hur organisationen agerar
med/gentemot massmedier.
«  Ha koll pa organisationens omgivning och omvarldsanalyserar infor olika aktiviteter.

Den externa kommunikationens malgrupper ar:

. Svenska kyrkan*

» Deltagare i Svenska kyrkans barn och ungdomsverksamhet som inte ar medlemmar i
Svenska Kyrkans Unga

 Potentiella medlemmar

« Samarbetsorganisationer

+ Media

« Makthavare som arbetar med Svenska Kyrkans Unga i Skara stifts intressefragor

JURIDISKA RAMAR

Foljande avsnitt ar en kortfattad sammanfattning av tre olika lagar, vilka utgér juridiska ramar
for arbetet i sociala medier. Sjélvfallet omfattas arbetet &ven av Sveriges grundlag och en
rad andra lagar. Men de lagar som namns har &r de med sarskild relevans for arbetet i just
sociala medier.

Svenska Kyrkans Unga i Skara stift samarbetar i manga fall med Svenska kyrkan, bade internt till exempel i
forsamlingsverksamhet och samarbetsprojekt, samt externt till exempel om vi ska marknadsfora egna event till ett
av deras stift/férsamling.



PERSONUPPGIFTSLAGEN (Lag 1998:204)

Enligt personuppgiftslagen (Lag 1998:204) far vi inte publicera personuppgifter
(inklusive foton) utan personens tillstand. For personer under 18 ar galler bada
vardnadshavarnas tillstand. Pa en offentlig plats &r det dock tillatet att
fotografera/filma folk och sedan publicera bilderna/filmen.

Kyrkorummet ar inte offentligt under gudstjanst (Lag 1998:204, 138)

Gudstjanster ar ett undantag fran principen om offentliga miljoer (se 138). Individen
har ratt att vara skyddad nar han/hon utévar sin religion. Alltsa ar det inte lagligt att
publicera bilder eller filmer frdn gudstjanster utan att alla personer som syns i bild
givit sitt tillstand.

En I6sning om man vill filma/livesanda en gudstjanst ar att mycket tydligt ange att
gudstjansten kommer att filmas/livesandas, och att tillhandahalla platser i
kyrkorummet som garanterat ar utanfor bild. Under nattvarden eller liknande moment
filmas inte forsamlingen alls, utan kameran filmar istallet till exempel ett levande ljus.
Vad som galler for andra verksamheter an gudstjanster ar svart att avgora. Gor det
darfor till en vana att be alla inblandande personer om tillstand innan bilder eller filmer
publiceras.

UPPHOVSRATTSLAGEN (Lag 1960_729)

Utbver det generella upphovsrattsskyddet for foton, musikstycken, texter och liknande (vilket
beskrivs i upphovsréattslagen, Lag 1960_729) behdver vi kénna till vad som galler for
bibeltexter, psalmer och konstverk i vara kyrkor.

Bibeltexterna (Bibel 2000) ar upphovsrattsskyddade, och rattigheterna ags av
Svenska Bibelsallskapet som kan ge tillstand att anvanda texterna.

Psalmerna i psalmboken ar upphovsrattsskyddade, och varje tonsattare, arrangor
och textforfattare ager sina respektive verk. Verbum Foérlag samordnar upphovsratten
for psalmerna, och kan ge tillstand for en delméngd av psalmerna, dock inte alla.

| vara kyrkor finns konstverk pa vaggarna, i fonstren och i taken. Dessa ar
upphovsrattsskyddade och rattigheterna ags av konstnaren, om inget annat ar
avtalat. Det kan darfor vara problematiskt att publicera konstverken pa bild eller i film.
Nar upphovsrattsmannen har varit dod i 6ver 70 ar ar ett verk fritt att anvanda, men
upphovsrattsmannen maste anda alltid uppges. For verk med flera upphovsman
galler att samtliga skall ha varit doda i Gver 70 ar.

LAGEN OM ELEKTRONISKA ANSLAGSTAVLOR (LAG 1998:112)

Den som driver en elektronisk anslagstavla (t.ex. en facebooksida eller en blogg dar lasare
kan kommentera) ansvarar for innehallet, &ven det som andra personer har skrivit. Darfor ar
vi enligt lagen om elektroniska anslagstavlor (Lag 1998:112) skyldiga att ta bort
inlagg/kommentarer om de innehaller:

uppvigling

hets mot folkgrupp

barnpornografibrott

olaga valdsskildring

uppenbart brott mot upphovsréattslagen.



